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Resumo

O objetivo deste trabalho foi descrever o processo de funcionamento online da feira agroecolégica do
Assentamento 20 de Margo e analisar a percep¢do dos consumidores-apoiadores acerca dessa experiéncia,
realizada via Projeto de Extensdo durante a Covid-19. O projeto buscou fomentar a transicao agroecoldgica, e os
canais curtos de comercializacdo da agricultura familiar camponesa no municipio de Trés Lagoas, por meio da
parceria com a Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS). Na pandemia o projeto se manteve ativo ao
digitalizar o sistema de compras da feira de forma online utilizando a plataforma CognitoForms, gerando renda
para o assentado no campo e acesso aos alimentos agroecoldgicos aos moradores da cidade (ALMEIDA, 2021).
Esta pesquisa se caracteriza como sendo descritiva. Aplicou-se o0 método misto com um enfoque qualitativo,
realizando um levantamento de dados por meio da aplicacdo de questionario online, totalizando 40 respondentes.
Como resultado, conclui-se que, em 2020, foram cadastrados 117 consumidores-apoiadores, sendo a maioria
mulheres, a faixa etaria predominante é 43 anos e o nivel de escolaridade preponderante é a pés-graduagao. As
respostas apontam que os consumidores-apoiadores consideraram estratégica a iniciativa do projeto de feira
online na Covid-19, relatando mudangas em seus habitos alimentares ao optar por alimentos agroecolégicos tanto
pelo preco acessivel e facilitado - via entrega domiciliar, como pela qualidade.

Palavras-chave
Agroecologia. Feiras Agroecoldgicas. Covid-19.

Abstract

The goal of this work was to describe the online operation process of the agroecological fair of Assentamento 20
de Margo and to analyze the perception of consumer-supporters about this experience, carried out via the
Extension Project during Covid-19. The project sought to promote the agroecological transition, and the short
marketing channels of peasant family farming in the city of Trés Lagoas, through a partnership with the Federal
University of Mato Grosso do Sul (UFMS). During the pandemic, the project remained active by digitizing the fair’s
shopping system online using the CognitoForms platform, generating income for rural settlers and access to
agroecological foods for city residents (ALMEIDA, 2021). This research is characterized as being descriptive. The
mixed method was applied with a qualitative approach, carrying out a data survey through the application of an
online questionnaire, totaling 40 respondents. As a result, it is concluded that, in 2020, 117 consumer-supporters
were registered, the majority being women, the predominant age group is 43 years old and the predominant level
of education is postgraduate. The responses indicate that consumer-supporters considered the initiative of the
online fair project in Covid-19 to be strategic, reporting changes in their eating habits by choosing agroecological
foods both for the affordable and facilitated price - by home delivery, as well as for the quality.

Keywords
Agroecology. Agroecological Fairs. Covid-19.

Resumen

El objetivo de este trabajo fue describir el proceso de operacion en linea de la feria agroecolégica de Assentamento
20 de Margo y analizar la percepcion de los consumidores-simpatizantes sobre esta experiencia, realizada a través
del Proyecto de Extension durante Covid-19. El proyecto busc6 promover la transicion agroecoldgica y los canales
cortos de comercializacion de la agricultura familiar campesina en el municipio de Trés Lagoas, a través de una
alianza con la Universidad Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS). Durante la pandemia, el proyecto se mantuvo
activo al digitalizar el sistema de compras de la feria en linea utilizando la plataforma CognitoForms, generando
ingresos para los pobladores rurales y acceso a alimentos agroecoldgicos para los residentes de la ciudad
(ALMEIDA, 2021). Esta investigacion se caracteriza por ser descriptiva. Se aplicd el método mixto con enfoque
cualitativo, realizandose un levantamiento de datos mediante la aplicacién de un cuestionario en linea, totalizando
40 encuestados. Como resultado se concluye que, en el afio 2020, se registraron 117 consumidores-simpatizantes,
siendo la mayoria mujeres, el grupo de edad predominante es de 43 afios y el nivel de estudios predominante es
de posgrado. Las respuestas indican que los consumidores-simpatizantes consideraron estratégica la iniciativa
del proyecto feria online en Covid-19, reportando cambios en sus habitos alimentarios al optar por alimentos
agroecologicos tanto por el precio accesible y facilitado - via domicilio, como por la calidad.

Palabras clave: Agroecologia; Ferias Agroecoldgicas; COVID-19.

Palabras clave:
Agroecologia. Ferias Agroecoldgicas. COVID-19.
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Introducao

ma das modalidades que ajudou a populacao brasileira a driblar,
durante a Covid-19, o desafio de manter uma alimenta¢do saudavel no
ambiente urbano foi a comercializacio de alimentos advinda da
agricultura familiar, além de projetos de hortas comunitarias e de
alimentacao escolar (FAO et al.,, 2021). Assim, cabe destacar o papel dos agricultores
familiares que, passando pela mesma doenca e tendo igualmente perdas, atuaram
diversificando os canais de comércio na cidade em meio a epidemia da Covid-19. Ou seja,
resistiram mantendo a comercializacdo urbana de alimentos saudaveis de qualidade,
livre de agentes quimicos e a pregos justos em contraponto aos produtos
comercializados a base de agrotoxicos e de alta especulacao inflacionéria.

A inflacdo de alimentos e bebidas em 2020, primeiro ano da pandemia, atingiu a
marca de 14,11% no Brasil (IBGE, 2021). Ja em 2021, a inflagao geral acumulada em 12
meses, medida pelo Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), saltou para
10,06% (IBGE, 2021). Em contraponto, os precos das commodities agricolas negociadas
nos mercados financeiros, entre abril de 2020 a abril de 2021, registraram aumento com
variagoes de 20% a 100%, a exemplo do aumento de 100% nos precos do 6leo de soja,
84% do milho, 79% da soja, 59% do arroz, 40% do agticar (ASSUNCAO, 2021).

Dados do Inquérito Nacional sobre Inseguranca Alimentar no contexto da
pandemia da covid-19 no Brasil, realizado pela Rede Brasileira de Pesquisa em
Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional (REDE PENSSAN), revelaram que, em
2021, 116,8 milhdes de brasileiros conviviam com algum grau de Inseguranca Alimentar
(IA), destes 43,4 milhdoes ndao tinham alimentos suficientes e outros 19 milhdes de
brasileiros enfrentavam a fome grave (PENSSAN, 2021). Em um segundo inquérito, ja
no ano de 2022, os dados mostram que essa situacao se intensificou ainda mais, pois
agora sao 125,2 milhdes de pessoas em [A em que mais de 33 milhdes estao em situacdo
de fome, expressa pela IA grave (PENSSAN, 2022). No mesmo periodo, entre 2021 e
2022, o agronegocio indica perspectiva de recorde na producao de graos com 271,4
milhdes de toneladas, um crescimento estimado de 6,2%, o mesmo quel5,9 milhdes de
toneladas de alimentos a mais, em relagdo a safra anterior de 2020/2021 (CONAB,

2022).
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E importante ressaltar que o Brasil se configurou como o quarto maior produtor
de graos (arroz, cevada, soja, milho e trigo) e o maior exportador de carne bovina do
mundo (ARAGAO; CONTINI, 2021). Logo, cabe o questionamento a respeito do acesso e
do consumo do mercado interno brasileiro em relacdo a essa producdo, sendo o Brasil
campedo em exportagdes. Considerando esta realidade, qual seja de uma agricultura
capitalista, protegida com farto pacote de incentivos fiscais, voltada a atender o mercado
externo que se elabora este estudo a fim de apreender as contribuicdes dos pequenos
agricultores para a producdo e o fornecimento de alimentos no mercado nacional/local.
Importante destacar que, no Brasil, a producao realizada pela agricultura familiar chega
a uma receita de R$ 107 bilhdes, equivalente a 23% da receita da produgédo agropecudria
brasileira segundo o Censo Agropecudrio de 2017 realizado pelo IBGE, sendo a
responsavel pelos alimentos que chegam nos pratos dos brasileiros (IBGE, 2017).

Diante do cenario de inflagdo dos alimentos, que destrdi as bases para a soberania
alimentar dos povos, e em funcao do modelo de producdao atrelado aos grandes
monopodlios do agronegocio e a especulagdo financeira, coloca-se o desafio de incentivar
para construir um modelo de producdo que privilegie os circuitos locais de producado de
alimentos saudaveis. Para isso, sdo necessdrias politicas publicas que avancem no
fortalecimento da agricultura familiar, para que os precos domésticos sejam
determinados por variaveis internas, protegendo assim a renda dos agricultores e, ao
mesmo tempo, disponibilizando alimentos acessiveis a classe trabalhadora.

O termo agricultura familiar estd sendo utilizado de acordo com a Lei 11.326 de
2006, que traz as diretrizes basicas para a formulacdo da Politica Nacional de Agricultura
Familiar e Empreendimentos Rurais (BRASIL, 2006). E, a classificacdao do agricultor
familiar, esta de acordo com as caracteristicas previstas no Decreto n. 9.064 de 2017,
que estabelece os seguintes critérios: possuir, a qualquer titulo, area de até quatro
moadulos fiscais; utilizar, no minimo, metade da for¢a de trabalho familiar no processo
produtivo e de geracao de renda; auferir, no minimo, metade da renda familiar de
atividades econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento; e ser a gestdo do
estabelecimento ou do empreendimento estritamente familiar (BRASIL, 2017).

Nesse sentido, diversos estudos tém apontado que as feiras da agricultura
familiar, exemplo de canal curto de comercializagdo, favorecem o desenvolvimento
regional, fomentando a formacao de circuitos curtos de comercializagdo de alimentos,

além de facilitarem a organizacdo de politicas publicas de compras institucionais de
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alimentos, a exemplo do Programa Nacional de Alimentagao Escolar (PNAE) (CLAUDINO
et al. 2022).

De modo a revisar o referencial tedrico da presente pesquisa, apresentamos os
resultados de pesquisa de Pinha e Almeida (2018) realizada no contexto Sul-mato-
grossense, anterior a pandemia, acerca da contribuicdo das feiras agroecoldgicas na
UFMS/Campus II e no condominio Don El Chall para a soberania alimentar em Trés
lagoas/MS, promovidas pela Associagdao dos Agricultores Familiares do Assentamento
“20 de Mar¢o” no ambiente universitario da UFMS/CPTL e no referido Condominio.
Através de métodos mistos, com aplicacdo de questionario em 40 respondentes dos
consumidores-apoiadores e entrevistas com dois responsaveis de uma darea do
assentamento, as pesquisadoras concluiram que a criacao das Feiras, nos dois espacos,
fora decisiva para a melhoria de renda dos assentados-feirantes do PA 20 de Marco,
possibilitando a eles a reproducdo social mais digna na terra. Fundamental também para
os consumidores, pois a estes foi dada a op¢ao de alimentos com qualidade e diversidade
sem uso de agrotdxicos propiciando uma mudanca alimentar sustentavel.

Os estudos de Paulino, Moreira e Almeida (2018), ao pesquisarem a Producao
Agroecolégica para Constru¢do de Autonomias no Campo e na Cidade em uma
Experiéncia em Trés Lagoas-MS e em Londrina-PR, relatam os resultados de projetos de
extensdo como sendo a frente principal de atuagdo da producao agroecolégica e dos
mercados solidarios nas duas universidades, via uma andlise documental dos projetos.
Concluem que a implementacao desses projetos, da produgdo agroecoldgica e a dos
mercados solidarios, sdo importantes para a fidelizacao voluntaria dentre os integrantes
da experiéncia em Londrina e em Trés Lagoas.

Paralelo a isso, Rabello, Silva e Negrao (2019) em sua pesquisa sobre estratégias
de reproducdao do campesinato na Regidao do Pontal do Paranapanema (SP): o caso da
Comercializagdo das cestas agroecologicas e Solidarias “raizes do pontal”, objetivando
discutir a reproducdao do campesinato no Pontal do Paranapanema a partir da
participacdo no Programa de Aquisi¢do de Alimentos (PAA), apresentam uma proposta
de intervencao por meio da comercializacdo de Cestas Agroecologicas, como alternativa
as dificuldades de escoamento da producdo de alimentos, com geracdo de renda e
difusao da agroecologia. 0 método utilizado foi a pesquisa qualitativa com aplicacao de
entrevistas semiestruturadas. Apontam os autores que as estratégias de comercializacao
da produgdo era um dos problemas relacionados ao enfraquecimento do PAA, situacao

de crise que deu origem a Associacao Regional para a Cooperagdo Agricola (ARCA) e a
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organizacdo das Cestas Agroecoldgicas e Solidarias, como forma de viabilizar a
comercializacdo direta dos alimentos produzidos pelos agricultores assentados.

No mesmo segmento, Pereira et al. (2021), em relato publicado sobre a
agroecologia e organiza¢do do consumo: feira online em trés lagoas/MS em tempos de
pandemia, destaca a acdo do Programa de Educag¢do Tutorial (PET), da Universidade
Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS), Campus de Trés Lagoas/MS (CPTL), na promog¢ao
da agroecologia e da sustentabilidade em Trés Lagoas. Descrevem, pela primeira vez
durante a Covid-19, a transi¢ao da feira presencial para a plataforma digital WhatsApp
que organizou em um s6 ambiente digital os assentados no Projeto de reforma agraria
20 de marc¢o, membros da comunidade académica da UFMS e publico externo. O método
utilizado foi um questionario com 60 respondentes, que na época correspondia a 45%
do total de consumidores-apoiadores. O questionario estruturado tem como foco central
identificar mudancas no habito alimentar introduzidas pela Feira agroecoldgica. Nas
questdes abertas para comentdrios os respondentes enfatizaram a importancia do
respeito a sazonalidade dos alimentos, a valorizagdo do consumo dos alimentos livres
de agrotoxicos etc. Os autores indagaram ainda sobre a motivacdo dos consumidores em
participar da feira online. Os resultados indicam que a motiva¢do esta relacionada a
qualidade dos produtos, aos pregos baixos, a relacdo direta entre agricultor e
consumidor e a producdo sem o uso de agrotoxicos e adubos quimicos.

O presente artigo marca um diferencial em relagdo as bibliografias citadas, uma
vez que busca dar continuidade as investigacdes, todavia inovando ao analisar os
resultados alcancados pelo projeto de extensdo, intitulado: Agroecologia e Organizacao
do Consumo: feiras e grupos de consumos em Trés Lagoas/MS (online e presencial).
Tendo como foco o periodo de transi¢cdo do projeto, com o fim do uso das plataformas
online e a retomada das ac¢des presenciais na UFMS/Campus de Trés Lagoas, num
cendrio pés-vacina/pds-pandémico iniciado em 2022. Neste sentido, usa-se os dados de
um novo questiondrio de avaliacao da satisfacdo dos consumidores-apoiadores nesses
dois anos de uso das plataformas digitais de comercializacdo, posicionando a relevancia
da parceria dos projetos institucionais da Universidade envolvidos na ac¢do, a saber:
extensdo, pesquisa e Programa de Educagdo Tutorial. Portanto, este artigo caminha na
direcdo de pensar a contribuicdo destas a¢des para a transicdo dos agricultores do
método convencional de cultivo para a Agroecologia, bem como no apoio aos assentados

no contexto pré-pandémico, pandémico e Pés-Pandémico.
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Em sintese, estas a¢des universitarias contribuem para a compreensiao da
soberania alimentar entendida como direito a alimentos saudaveis, de qualidade, sem
agrotoxicos e adubos quimicos, com precos justos, na cidade, e a renda digna aos
agricultores no campo (ALMEIDA, 2021). Logo, a meta é construir uma transi¢ao
agroecoldgica como processo que possibilita uma relacdo direta entre agricultor e
consumidor, promovendo a soberania alimentar no campo e na cidade.

O problema de pesquisa a ser respondido é: A Feira agroecoldgica online foi
percebida pelos consumidores-apoiadores como estratégica na manutencdo da
alimentacdo saudavel em tempos de pandemia? O objetivo central da pesquisa é
apreender os beneficios da compra de alimentos agroecolégicos por parte dos
consumidores-apoiadores do Projeto de Extensdao Agroecologia e Organizacdao do
Consumo: Feiras e grupos de consumos em Trés Lagoas/MS (online e presencial), no
periodo 2020-2021.

Entende-se que analisar esta experiéncia tem relevo social na medida que a
participacdo no processo de transicdo agroecoldgica, e na implementacdo de canais
curtos de comercializagdo da agricultura familiar, na cidade de Trés Lagoas/MS, permite
entender os meandros da reproducao da agricultura familiar na regiao do Bolsdo Sul-
mato-grossense, regido localizada no estado de Mato Grosso do Sul, por meio da analise
de assentamento oriundo da luta pela reforma agraria: o 20 de margo. Por outro lado,
sdo conhecidas as dificuldades praticas para a comercializagdo dos alimentos produzidos
pelas familias assentadas frente ao esfacelamento de politicas publicas para o campo,
situagdo agravada na pandemia.

Também, contribui academicamente ao relatar as experiéncias vividas por
académicos, consumidores-apoiadores e assentados, bem como, ao registrar, aprofunda
e expande cientificamente os conhecimentos agregados nesse processo de adaptacdo da
comercializagdo para os canais curtos das feiras na modalidade online. Experiéncia essa
que podera nortear politicas publicas em potenciais eventualidades como a da Covid-19,
tornando o processo de adaptacao mais elaborado, organizado, referenciado e menos
traumatico. Além disso, esta pesquisa esta relacionada aos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentdvel (ODS) da Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU),
especificamente, os objetivos Fome Zero e agricultura sustentavel, Reduc¢do das

desigualdades e Consumo e producao responsaveis (ONU, 2015).
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Transicdo agroecoldgica, canais curtos de comercializacao e soberania
alimentar campo-cidade: o papel da reforma agraria

Para entender as bases que integram o projeto de extensdo, intitulado
Agroecologia e Organizacdo do Consumo: Feiras e grupos de consumos em Treés
Lagoas/MS (online e presencial), é preciso articular os conceitos da agroecologia,
soberania alimentar, transi¢do agroecoldgica, canais curtos de comercializa¢do e reforma
agraria, no caso a conquista do projeto de assentamento 20 de Marco.

O conceito de agroecologia, como campo de conhecimento, estd embasado na
“aplicagdo de principios ecologicos ao desenho e manejo de agroecossistemas
sustentaveis” (GLIESSMAN; ENGLES; KRIEGER, 1998, p. 13). De forma que a agroecologia
seja compreendida como um enfoque tedrico e metodoldgico multidisciplinar, mas
promova em sua abordagem pratica um didlogo de saberes entre o saber cientifico e o
saber popular (saber pratico) (SCHMITT, 2001, p. 180).

Tal definicao condiz com a adotada pela Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (EMBRAPA), que no ano de 2006, publicou o Marco Referencial em
Agroecologia demarcando o campo cientifico da agroecologia. Assim, a agroecologia esta
para a necessidade de repensar os paradigmas de desenvolvimento rural, em uma
perspectiva sustentavel, em contraponto ao neoliberalismo. E fazer o controle do uso
dos recursos naturais de forma coletiva, comunitaria e participativa, ressaltando as
respostas e os conhecimentos locais existentes contra as crises e aos conflitos
fomentados pela agricultura convencional (GUZMAN, 2001).

Assim, a soberania alimentar entra como uma proposta sociopolitica
agroecoldgica que visa garantir o direito ao acesso as necessidades basicas de forma
democratica, ampla e sustentavel em toda a cadeia alimentar (COLLADO; SANCHEZ;
CUELLAR, 2012). Por sua vez, estes autores consideram como necessidades basicas da
soberania a alimentacdo, as identidades, os costumes e a relagdo de sustentabilidade do
homem com a natureza, mais especificamente, decidir o que, como é produzido e de
onde vem os seus alimentos.

Ou seja, a produtividade e a sustentabilidade de agroecossistemas podem ser
otimizadas com métodos agroecolégicos como base da soberania alimentar (ALTIERI,
2012). Para isso, os sistemas de agricultura convencional devem passar por uma
transicdo agroecolégica que considera o enfoque sistémico, abrangente e de multiplos
fatores, para que este seja compreendido como uma constru¢ao social em seu

desenvolvimento (SCHMITT, 2001).
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Do ponto de vista de Collado, Sanchez e Cuéllar (2012), a transi¢ao agroecoldgica
deve abordar trés vetores chave: i) a recuperacao de dinamicas socioculturais centradas
na cooperacao social; ii) participagao social; e iii) a gestao sustentavel dos bens comuns.
O vetor mais importante nos processos da transicao agroecoldgica é a promocado de
praticas de cooperagado social em diferentes escalas (local, comunidade, sociedade em
geral) a partir da gestdo sustentavel, que fecham circuitos de baixo para cima (COLLADO;
SANCHEZ; CUELLAR, 2012).

Mais especificamente, esse vetor principal se da na promocdo de formas de
economia solidaria e comunitaria. E fazer diferente das praticas econdmicas das
cooperativas convencionais cuja dindmica de comercializagio do mercado segue
diretrizes verticais e orientadas para a exportacdo (COLLADO; SANCHEZ; CUELLAR,
2012). Ou seja, é comercializar os alimentos agroecoldgicos produzidos localmente em
mercados locais para a comunidade préxima. Assim, os canais curtos de comercializacao
alimentar (CCCAs) podem ser definidos como “o conjunto de redes alimentares que
articulam estreitamente a producao e o consumo de alimentos, com foco no atendimento
das necessidades alimentares basicas, sob critérios de equidade e sustentabilidade”
(SOLER MONTIEL; COLLADO, 2010, p. 280).

Ampliando a discussao, Schmidt (2001) afirma que a comercializagdo via circuitos
curtos visa atingir objetivos econdmicos, sociais e humanistas. Sendo que a primeira
busca, por exemplo, trabalhar com empresas para a escala humana, precos justos,
negociacdes em todos os niveis da cadeia e vendas de proximidade; enquanto os
objetivos sociais e humanistas seriam a cooperacdo e a ndo competicdo, a proximidade
entre produtor e consumidor, equidade entre todos os atores; “mas, também, a
manutencao dos agricultores na terra e a defesa do emprego rural” (SCHMIDT, 2001, p.
63).

Darolt (2012) especifica que trés canais de venda sdo mais utilizados pelos
agricultores de base ecoldgica, sendo: as feiras livres, o mercado institucional via
programas governamentais e as cestas comercializadas geralmente de porta em porta.
No Brasil, a comercializagdo via circuito curto que mais se destaca € a feira livre (GODOY;
DOS AN]JOS, 2007), por se caracterizar como uma organiza¢do de agricultores que se
juntam para comercializar diretamente para os consumidores.

Dentro da discussao dos canais curtos de comercializagdo, a feira é vista como
expressao ideal do projeto da soberania alimentar, pois ela promove o contato direto

entre consumidor-apoiador e o agricultor. Ainda, Mercadante e Almeida (2019)
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destacam que através deste contato “sdo tecidas relacdes sociais que contribuem para a
geracdo de renda e o reconhecimento do trabalho dos que produzem, bem como relacoes
de confianga que incentivam a mudanca de habitos alimentares dos consumidores”
(MERCADANTE; ALMEIDA, 2019, p. 125-126).

Dessa forma, ocorre a valorizacdo dos agricultores que trabalham de forma
agroecologica, “pois além de aproximar as pessoas com interesses de troca econdmicas
idénticas, em que o valor é formado por uma discussado direta entre os atores, constitui-
se também num palco de reproducao social” (GODOY; ANJOS, 2007, p. 367). Assim, a
feira vai além de um espaco para comercializacdo e passa a ser o lugar onde os saberes
do campo sdo reconhecidos e valorizados. Dessa forma, “os agricultores familiares que
se viam esquecidos pela forma de comercializacdo convencional, via atravessadores,
passam a ser o sujeito principal da acao”. (LEITE; TELES, 2019, p. 28).

Isso condiz com os resultados da pesquisa de Pinha e Almeida (2018) ao
concluirem que a criacdo das Feiras foi decisiva para a melhoria de renda dos
assentados-feirantes, possibilitando reproducdo social mais digna na terra, e para os
consumidores, pois a estes foi dada a opcdo de alimentos com qualidade e diversidade
sem uso de agrotoxicos. Para Moreira e Almeida (2018), a implementacdo de projetos
de extensao para a producao agroecoldgica e os mercados solidarios foram importantes
para a fidelizacdo voluntaria dentre os integrantes da experiéncia nas cidades
pesquisadas.

No mesmo sentido, Rabello, Silva e Negrao (2019) apresentam a comercializacao
de Cestas Agroecolégicas, como alternativa as dificuldades de escoamento da producao
de alimentos, geracdao de renda e difusdao da agroecologia. Dando origem a uma
Associacdo Regional e a comercializacdo direta dos alimentos produzidos pelos
trabalhadores assentados.

Ainda, Pereira et al. (2021), destacam a a¢ao universitaria nas adaptacdes
realizadas para a comercializagcdo online dos alimentos agroecolégicos no Campus de
Trés Lagoas da UFMS. Pontuam sobre as mudancas no habito alimentar que a Feira
agroecoldgica introduziu junto aos consumidores, sobre o respeito a sazonalidade dos
alimentos, a valoriza¢do dos nutrientes dos alimentos livres de agrotdéxicos e a um maior
consumo de verduras juntamente a uma menor frequéncia aos supermercados.

Por fim, o projeto de Assentamento 20 de Mar¢o é uma das bases e que da
propoésito ao projeto de extensado, intitulado: Agroecologia e Organizacdo do Consumo:

Feiras e grupos de consumos em Trés Lagoas/MS (online e presencial).
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Em 2003, aproximadamente 300 familias pleiteavam a desapropriacdo por
improdutividade da fazenda Lago de Ouro, com objetivo em comum de ter acesso a terra.
Assim, montaram o acampamento préximo a BR 158, localizado na regido leste do estado
de Mato Grosso do Sul (SILVA, 2020; MACEDO, 2021).

Até a sua posse, em 2009, essas familias passaram pela morosidade da
desapropriacdo, do assédio e violéncia nas media¢gdes ao que na época compunha o
acampamento, e as desisténcias de alguns membros do acampamento (SILVA, 2020).
Apo6s uma longa espera, no dia 20 de margo de 2009, seis anos apds o inicio do
acampamento Moeda, apenas 69 familias acampadas conquistam a terra, seguindo os
critérios do Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria (INCRA). Hoje, estas
familias compdem o projeto de assentamento 20 de margo, reproduzindo na terra seu
modo de vida (SILVA, 2020).

Como resultado da luta dos assentados pelo acesso a terra a partir da politica de
reforma agraria, o projeto de assentamento 20 de Mar¢o estd em transicdo
agroecologica. Por meio de projetos coordenados pelo NEA-Bolsdo-UFMS, algumas agdes
se destacam, a exemplo da Feira agroecoldgica presencial e online, feira de sementes
crioulas do Bolsdo-MS, oficina de caldas defensivas e biofertilizantes e a instalacdo de
uma tecnologia de biodigestor que se adaptasse ao contexto local.

Estas praticas no assentamento de reforma agraria 20 de marco estio em
consonancia com o debate da transicdo agroecoldgica, dos canais curtos de
comercializacdo e da soberania alimentar campo-cidade porque buscam manter a vida
do solo, de modo a manter a sinergia, além disso, essas praticas possuem baixo custo
para sua producdo, pois os ingredientes que a compdem sao encontrados dentro do
proprio lote. Em sintese, levam a sustentabilidade, devolvem a autonomia para os
assentados, reduzem a dependéncia do mercado e dos insumos quimicos e geram a
producao de alimentos saudaveis, a valorizacao dos saberes dos assentados, renda e vida

digna no campo e a preservacdo da natureza.

Feira Agroecoldgica no espaco universitario: historico e conquistas

A Feira Agroecolégica na Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS) -
Campus de Trés Lagoas (CPTL), é um dos frutos do primeiro projeto de extensao voltado
a promover a Agroecologia na cidade, a saber: “Dinamizando a Agricultura Familiar e o
Consumo Agroecolégico em Trés Lagoas - MS”, criado em 2015. (MERCADANTE;

ALMEIDA, 2019). Esta ac¢do segue sendo desenvolvida no ambito da pesquisa e extensao
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na UFMS, sob coordenagdo da Profa. Dra. Rosemeire Aparecida de Almeida, em conjunto
ao Nucleo de Estudos em Agroecologia (NEA) na regido do Bolsdao/MS.

A iniciativa da Feira Agroecoldgica no CPTL nasceu da necessidade de escoar a
producdo do Assentamento de reforma agraria 20 de Marco. Inicialmente, a associacdo
de agricultores desse assentamento foi incentivada pela empresa Fibria (atual Suzano)
a produzir de forma agroecoldgica por a¢des sociais do Programa de Desenvolvimento
Rural e Territorial da empresa Suzano, produtora de papel e celulose (SILVA, 2020). No
relato dos feirantes assentados aos membros do NEA-Bolsao, fica evidenciado que nao
precisavam de ajuda para a produgdo de alimentos, mas sim, para vender. Neste cenario,
a producao excedente ndo gerava renda e havia grande perda de alimentos, pois a
producdo era muito superior ao autoconsumo das familias assentadas.

Retornando a 2015, no ambito do espaco universitario, o primeiro canal curto de
comercializacdo organizado para escoar a producao do assentamento 20 de margo foi o
“Grupo de Consumo Sacolas Agroecolégicas”. Por meio dele, os camponeses
(assentados/feirantes) vendiam sacolas de alimentos que eram montados para uma
familia de quatro pessoas. Os alimentos eram selecionados pelos proprios agricultores,
que ofertavam de acordo com a sazonalidade. A mediacdo entre esses agricultores e os
consumidores era realizada pelos discentes e docentes integrantes do Laboratério de
Geografia Agraria da UFMS. Iniciativas semelhantes foram percebidas em outros
assentamentos, como é o caso do projeto de extensao Cestas Agroecolégicas e Solidarias
“Raizes do Pontal” abordado na pesquisa de Rabello, Silva e Negrdo (2019), visto como
meio de complementar a renda de familias do Assentamento Gleba XV de Novembro
ap6s o enfraquecimento do Programa de Aquisicio de Alimentos (PAA) (RABELLO,
SILVA E NEGRAO, 2019).

Em consonancia, Ferreira (2019) destaca a importancia do contato entre a
universidade e o assentamento 20 de Mar¢o, apontando algumas a¢cdes que ajudam a
viabilizar a transicdo agroecoldgica desses agricultores através de trocas de saberes e
conhecimentos técnicos, como o aprendizado de caldas defensivas para as plantac¢des, e
o resgate das sementes crioulas, ja citados anteriormente, que, como Ferreira (2019)
aponta, sdo uma forma de combater os habitos alimentares refor¢ados pelo agronegocio.
Importante, ainda, ressaltar o aspecto educacional que resulta dessa parceria e reflete
na conscientizacdo dos consumidores, impulsionando o “consumo critico” (FERREIRA,

2019, p. 91).
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Por meio disso, um grupo de consumo de sacolas agroecolégicas consolidou o
projeto de extensao de apoio a transi¢cdo agroecolégica em Trés Lagoas (MERCADANTE;
ALMEIDA, 2019). Possibilitando a organizacao de uma feira agroecolégica semanal no
ambito da UFMS - Campus de Trés Lagoas, promovendo um canal curto de
comercializacdo para os assentados-feirantes.

Um fato que mudou completamente essa relagdo agricultor-consumidor foi a
confirmacao, no dia 26 de fevereiro de 2020, do primeiro caso de COVID-19 em territorio
brasileiro (BRASIL, 2020). Em seguida, no dia onze de mar¢o é declarado pela
Organizacdo Mundial de Satde o estado de pandemia pela COVID-19 (BRASIL, 2020).
Atentos a situacdo global, no dia dezesseis de marco, os membros do projeto e os
assentados-feirantes decidiram pela mudanca da modalidade do funcionamento da
Feira, que deixaria de ser presencial para funcionar de forma online, objetivando a
continuidade da feira e o atendimento da deliberagdo da UFMS que previa a paralisacao
de todas as atividades presenciais (UFMS, 2020).

Para que a modalidade da feira online fosse possivel, realizou-se um cadastro com
os nomes e numero de celular dos consumidores-apoiadores que foram, entdo,
adicionados ao grupo de WhatsApp “Feira Agroecolégica UFMS”. No dia 23 de margo de
2020 foi publicada neste grupo a primeira lista de alimentos a serem comercializados
no formato on-line, com entregas em domicilio. Indispensavel observar a importancia
dessas acdes, que possibilitaram aos consumidores-apoiadores o recebimento de
alimentos de qualidade na porta de suas casas em um periodo de tantos medos,
incertezas e perdas.

Como forma de melhorar a comunicagdo com os consumidores a fim de que
entendessem a importancia de serem apoiadores do projeto, foi desenvolvido o selo de
consumidor agroecologico. Este selo trazia informagdes sobre transicao agroecologica e
soberania alimentar, ressaltando o carater local dos alimentos e familiar do agricultor.
Dessa forma, além de criar uma maior fidelizagdo com os valores da agroecologia, o selo
chama atencao para a prioridade do projeto: uma produgdo limpa, respeitando o tempo

da natureza e o apoio a agricultura familiar.
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Imagem 1- Selo de consumidor(a) agroecoldgico
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Fonte: NEA-Bolsao (2020).

Quanto as plataformas e redes sociais utilizadas neste periodo em que a Feira foi
realizada de forma online, foram utilizados, além do WhatsApp, a rede social Facebook,
onde eram divulgadas as atividades do projeto, materiais informativos e comunicados
relacionadas a Feira Agroecologica, e a plataforma Cognito Forms, onde eram elaborados
os pedidos.

Assim, os agricultores elaboravam uma lista contendo os alimentos disponiveis
na semana e seus respectivos precos, de acordo com a sazonalidade e eventuais
mudancas climaticas. Dessa forma, as sextas-feiras a lista de alimentos era enviada ao
grupo “Feira Agroecologica UFMS”, na plataforma WhatsApp, que tinha como
participantes os feirantes, os consumidores-apoiadores e os integrantes do projeto de
extensdo. O referido grupo permanecia fechado para mensagens que nao fossem dos
administradores de segunda a sexta-feira, sendo aberto para troca de mensagens entre
todos nos sabados ao meio-dia (e novamente fechado no domingo ao meio-dia).

Mais especificamente, a troca de mensagens no grupo era dada principalmente
para o envio dos comprovantes de pagamento dos pedidos e para avisos de eventuais
problemas com a plataforma de realizacdo dos pedidos, o Cognito Forms. De forma a
entender e superar as desigualdades tecnolégicas de alguns consumidores-apoiadores,
principalmente os de idade mais avancada, que sentiam alguma dificuldade em utilizar
a plataforma Cognito Forms, era permitido que inserissem manualmente no grupo de
WhatsApp os seus pedidos, enviar audios e até ligar para um dos membros
organizadores, repassando o alimento e a quantidade desejada para compra.

Tendo sido enviada a lista, eram feitas as atualiza¢des necessarias na plataforma
Cognito Forms, adicionando ou retirando itens do menu de escolha e alterando, quando

necessario, seus precos. A lista era dividida em trés grandes tépicos sendo, Hortifrutis,
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Industria Doméstica e Criagcdo Caipira. Contendo em Hortifritis, legumes e verduras,
ervas e temperos, frutas. Ja na Industria Doméstica, havia Bolos, Biscoitos e Bolachas,
Doces e Geleias, Pdes e outras Massas, Laticinios. Quanto a Criagdo Caipira, o tdpico era
destinado para eventuais abates de animais de criagdo caipira como galinhas e porcos,
dependendo ainda da disponibilizacdo para a comercializagdo, quando nao destinado
para o consumo proprio. A imagem 2 exemplifica parte da lista enviada aos apoiadores.

No domingo, apds o fechamento do grupo e da plataforma, os membros da equipe
organizavam os pedidos da semana individualmente em documentos no formato PDF e,
posteriormente, em planilhas no programa de Excel para saber o total de cada alimento.
A partir disso e dos comprovantes enviados no grupo, organizava-se a relacdo de
pagamento contendo o nome do consumidor-apoiador, o valor total de sua compra e
forma de pagamento. Além de transferéncia e PIX, os feirantes aceitavam pagamento
realizado com cartdo de crédito e débito no momento da entrega. Nao se aceitava
dinheiro, pelos riscos de contato em meio a pandemia. Além disso, também eram
elaboradas etiquetas contendo nome do consumidor, nimero para contato, itens pedidos
e sua quantidade, valor total da compra e, por fim, eventual observacao feita pelo
consumidor. Todas essas informagdes eram enviadas em outro grupo, contendo somente
os participantes do projeto e os agricultores, denominado “Sacolas”, para que os
assentados pudessem realizar a impressao das etiquetas que eram colocadas junto ao
pedido, facilitando a conferéncia por parte do consumidor-apoiador no momento da
entrega em domicilio.

Além da feira on-line, o projeto compartilhou informacgdes e saberes do modo de
producdo agroecoldgico com a comunidade mais ampla. Uma das ac¢des realizadas foi
uma roda de conversa abrangendo agricultores e consumidores do projeto de extensao,
organizado pelo Instituto Federal de Mato Grosso do Sul - [FMS/CPTL. O evento,
intitulado de “Feira Agroecoldgica: Bom para quem produz, bom para quem consome”,
aconteceu via Google Meet no dia 06 de outubro de 2021, como um importante caminho
para criar um sentimento de identidade entre os consumidores-apoiadores e os
agricultores. No evento se pdode compartilhar experiéncias, em particular o impacto
gerado pelo projeto e o que significou para agricultores, consumidores, estudantes, ter
0 abastecimento de alimentos saudaveis em Trés Lagoas em situacdo de isolamento
social. Também havia reunides entre os extensionistas do projeto e os agricultores,

buscando trocar aprendizados e solucionar eventuais problemas.
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Em janeiro de 2021 teve inicio a campanha de vacina¢do contra a COVID-19 no
municipio de Trés Lagoas, em novembro do mesmo ano a Secretaria Municipal de Saude
anuncia aplicagdo da terceira dose do imunizante em toda a populacdo com mais de
dezoito anos de idade. Proximo de completar dois anos do inicio da Feira Agroecologica
na modalidade on-line em decisdo dos membros do projeto e dos assentados, levando
em consideracao o tempo, o trabalho e o desgaste despendido na organizag¢do da feira
on-line, no dia 31/03/2022 é divulgado o retorno da Feira presencial na UFMS/CPTL a
partir de 05/04/2022.

A possibilidade de receber alimentos de qualidade sem a necessidade de sair de
casa ndo é a inica vantagem propiciada pela Feira Agroecolégica da UFMS. E necessario
olhar mais além e identificar a relacdo entre o surgimento de doencas, mudangas
climaticas e as monoculturas. Segundo Shiva (2020), a ideia de que os humanos estdo
acima, separados das outras espécies no planeta, deve ser mitigada para entender que o
equilibrio dos ecossistemas e de todas as outras espécies sdo conectadas, de forma que
tudo o que atinge um desses elementos de forma direta, atinge os outros de forma
indireta. Assim, a monocultura, o sistema alimentar globalizado e a derrubada das
florestas, ao induzirem mudangas climaticas e extingdes de espécies, levam ao
surgimento de doengas (SHIVA, 2020). O manejo agroecolégico, por outro lado, valoriza
a conexdo entre ser(es) e ecossistema, priorizando fortalecer o todo, do qual o alimento
saudavel e nutritivo é consequéncia.

Hoje, mais do que nunca, vé-se a necessidade premente da regularizacdo da
industria, restringindo as agressdes causadas ao planeta (e, consequentemente, a todos
0s outros organismos que o habitam), e ndo se pode esperar que a propria industria,
que visa tao somente o lucro, decida estabelecer limites a si mesma. Infelizmente, nao é
por esse caminho que o Brasil parece seguir, com o tramite do Projeto de Lei 6.299/02,
que busca abrandar o registro de ingredientes ativos, sem levar em consideragdo o
impacto desses agrotdxicos no meio ambiente e na saide de quem consome. Além disso,
entre janeiro de 2019 e fevereiro de 2021 foram registrados 1.560 novos ingredientes
ativos no Brasil, dos quais pelo menos 34 sao banidos dos EUA e da UE devido a sua
periculosidade a saide humana, com incidéncia de doengas como cancer, como aponta
matéria de Modelli e Welle (2022).

Vale lembrar que o direito a uma alimentacao adequada é direito constitucional,

resguardado em seu artigo sexto (BRASIL, 1988), e, segundo Dornelas et al. (2019), diz
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respeito ndo somente as condi¢des para que pessoas ndo passem fome, mas sim que,
além disso, tenham acesso ao que as autoras chamam de “comida de verdade”.

Além disso, a uniformidade genética das espécies cultivadas em monoculturas
contribui ndo somente para a erosdao da diversidade de espécies e empobrecimento
alimentar. Segundo Santilli (2012), grandes plantacdes que possuem uniformidade
genética, alterada para que a espécie possa resistir a um patdgeno, por exemplo, sao
muito suscetiveis a grandes perdas caso o referido patégeno sofra qualquer alteracdo. A
agroecologia, por outro lado, tem grande énfase na biodiversidade de cultivos, o que
favorece uma alimentacao mais diversa. Santilli (2012, p. 139) afirma, ainda, que “um
maior nimero de espécies em determinado ecossistema, associado a outros fatores
ecoldgicos, assegura maior estabilidade e menor necessidade de insumos externos, como
os agrotoxicos e os fertilizantes nitrogenados”. Ao invés das sementes chamadas de
melhoradas, busca-se, na agroecologia, o resgate das sementes crioulas que, segundo
Sambuichi (2017, p. 330) “sdo sementes de autonomia, traco constitutivo da identidade
camponesa e que ndo podem, portanto, ser reduzidas a categoria de meros insumos
produtivos”.

De modo a entender melhor e registrar as experiéncias desse periodo, foi
elaborado um questionario sobre a percep¢do dos consumidores-apoiadores quanto a
Feira agroecolégica on-line como estratégica na manuteng¢do da soberania alimentar em

tempos de pandemia.

Os desdobramentos da feira agroecoldgica a partir da avaliacao dos
consumidores-apoiadores, em Trés Lagoas

Para atingir o objetivo da pesquisa, qual seja, apreender os desdobramentos da
Feira Online considerando a percepc¢ao dos sujeitos diretamente impactados, o caminho
da pesquisa articulou revisdo bibliografica, analise histoérica e aplicacao de questionario
estruturado para obtencdo de dados quantitativos e qualitativos a fim de caracterizar os
sujeitos (consumidores-apoiadores) e apreender suas avaliagdes do processo. Quanto ao
processo de coleta de dados, a abordagem selecionada foi um levantamento de dados
realizado através de um questiondrio online, sendo a pesquisa definida como do tipo
exploratéria e descritiva. O método quantitativo extrai, de conjuntos complexos,
representacdes simples e constata se ha relagdes entre si, provendo generalizacdes sobre

sua natureza, ocorréncia e significado (MARCONI; LAKATOS, 2003, p.108).
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Quanto aos sujeitos da pesquisa, os respondentes foram os 117 consumidores-
apoiadores da cidade de Trés Lagoas/MS e que participavam do grupo de WhatsApp
Consumo Agroecoldgico, no ano de 2021. O cronograma de aplicacdo do questionario
com os respondentes foi iniciado em 19 de setembro de 2021 com a aplica¢do, na prépria
plataforma de comercializacdo online, de uma pergunta piloto referente ao Processo de
Consentimento Livre e Esclarecido em participar de um questionario avaliativo do
projeto de extensdo e pesquisa feira agroecoldgica da UFMS campus de trés lagoas.
Sendo finalizado em 17 de outubro de 2021, a pergunta piloto contou com a participacao
de 60 consumidores-apoiadores, obtendo 14 respondentes que ndo concordaram e 46
respondentes que concordaram em receber o link do questionario no particular de seu
numero no WhatsApp e respondé-lo.

Assim, as respostas do questionario foram colhidas remotamente entre os dias
27 de outubro a 7 de novembro de 2021, totalizando 40 respostas validas. Para ilustrar
o instrumento de coleta de dados, optou-se pela elaboragao de uma tabela com as se¢des
do questionario com base nos objetivos da pesquisa, no referencial tedrico previamente
exposto e nos dialogos tidos em conjunto com os demais membros responsaveis pelas
acoes de extensdo. Os temas norteadores do questionario podem ser visualizados no
Quadro 1.

Como pode ser visto o questiondrio conta com 16 questdes no total, sendo 12
questdes fechadas e 4 questdes abertas, sendo opcional a dimensdo de sugestdes e
comentarios. Posteriormente, os dados foram analisados por meio do software Excel, e
uma andlise simples das percentagens foi usada para chegar as evidéncias mais
relevantes da pesquisa. Também foram destacadas as respostas das questdes abertas na

composicao das analises.
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Quadro 1 — Estrutura do questiondrio aplicado aos consumidores-apoiadores (2021)
Dimensdes Questodes Alternativas
Dados Demograficos Sexo Feminino; Masculino.
Idade Texto de resposta curta.
Escolaridade Ensino fundamental incompleto;

Ensino fundamental; Ensino médio;
Ensino superior; Pds-Graduacio.

Ocupacio Estudante; Funciondrio publico;
Auténomos; Funcionario em
empresa privada.

Renda Sem renda; Menos de % saldrio-

minimo; Menos de 1 salario-minimo;
1 salario-minimo; De 1 a 2 salarios-
minimos; De 3 a 4 salarios-minimos;
Acima de 4 saldrios-minimos.

Percepc¢des e conhecimentos | Como conheceu a Feira | Era consumidor da Feira presencial

sobre a feira agroecoldgica Agroecologica? da UFMS; Indicacdo de Amigo; Pagina
da Feira no Facebook; Outros.
Sabe a Origem dos | Sim; Nao.

Agricultores-Feirantes?
Qual a sua frequéncia de | Semanal; Quinzenal; Mensal.
consumo na Feira?
A Feira Agroecolégica mudou | Sim; Nao; Se sim, como?

seus habitos alimentares? (Texto de resposta curta).

Na sua casa, quantas pessoas | 1 pessoa; 2 pessoas; 3 pessoas;
tem acesso aos produtos | Acima de 4 pessoas.

comprados na Feira

Agroecolégica?

Qual a média de compra de na | R$ 20,00;

Feira em Reais R$ 21,00 a R$ 30,00;

R$ 31,00 a R$ 40,00;

R$ 41, 00 a R$ 70,00;

R$ 71,00 a R$ 100,00;
Acima de R$ 100,00.
Vocé percebe a relagio da | Sim; Nao; Se sim, como?
sazonalidade (tempo da | (Texto de resposta curta).

natureza) com a
disponibilidade dos produtos
da Feira?
Grau do Interesse de Compra | Hortifrutis Escala de Likert de 5 padroes
Por Secdo da Feira Indudstria Doméstica (1 — Nenhum interesse a 5 — Total
Criacdo Caipira Interesse)

Fonte: Elaboracdo Prépria (2022).

Quem sao os sujeitos consumidores da feira agroecologica online em
tempos pandémicos e quais experiéncias vivenciaram

Indispensavel apontar que participaram da pesquisa 40 (46,8%) do total de 117
consumidores-apoiadores ativos no grupo de comercializacdo e divulgacdo da feira
agroecoldgica online no momento da aplicacdo do questionario. A partir dos dados
recolhidos, é possivel fomentar debates acerca da caracterizacdo destes respondentes
para investigar quem sdo esses consumidores, qual o seu perfil de compra e outras
caracteristicas de avaliacdo descritas a seguir. Ha uma significativa discrepancia entre a

participa¢do de homens, com 20%, e mulheres, com 80%. Dornelas et al. explicam que:

No Brasil e no mundo, as mulheres tém um papel-chave na construgao
de sistemas alimentares distintos do dominante, orientados para a
realizacdo da seguranca e da soberania alimentar das populacdes.
Possuem saberes, conhecimentos e praticas agricolas. Ao mesmo tempo,
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sdo as mulheres que, dentro do modelo social do capitalismo, assumem
a realizacdo do trabalho do cuidado, do qual a alimentagao das familias
é parte importante. (DORNELAS et al., 2019, p. 54)

As respostas ao questiondrio ajudam, além disso, a estipular a idade média dos
consumidores apoiadores da Feira, ou, melhor, entender a faixa etaria mais engajada no
projeto. Para melhor entendimento, dividimos os participantes em quatro grupos, sendo
eles: a) de 20 a 29 anos de idade; b) de 30 a 39 anos de idade; c) de 40 a 59 anos de
idade e d) de 60 a 79 anos de idade. Desta forma, 12% daqueles que responderam a
pesquisa enquadram-se no quadro ‘a’ e 15% enquadram-se no estipulado no item ‘d’.
No entanto, um total de 35% dos respondentes possui entre 30 e 39 anos de idade,
enquanto 38% possuem entre 40 e 59 anos de idade.

Como observado por Mercadante e Almeida (2019), antes da pandemia causada
pelo virus Covid-19 o publico consumidor dos produtos da Feira agroecolégica era
majoritariamente formado por docentes, técnicos, discentes e funcionarios terceirizados.
No entanto, na presente pesquisa notou-se, ainda, uma maior participacio do mesmo
nicho, sendo que 92% dos respondentes eram ou estudantes ou funcionarios da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul. Estes resultados apontam a necessidade
do projeto de alcangar além dos muros da universidade, de forma que outras camadas
da populagdo também tenham acesso ao conhecimento e a alimentacdo livre de
agrotoxicos que, além disso, ajuda a garantir a permanéncia dos agricultores familiares
no campo. Além disso, dos 40 entrevistados, 37 possuiam ensino superior. Esse nimero

representa 93% do total de participantes da pesquisa (Ver Grafico 1).

Grafico 1 - Grau de escolaridade dos entrevistados

2% 29

= Ensino fundamental
incompleto

= Ensino fundamental

= Ensino médio

Ensino superior

= P6s graduacédo

Fonte: Elaboragio prépria (2022).
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Quanto a renda mensal dos consumidores, 15% dos participantes possuem renda
de trés a quatro salarios-minimos, enquanto para 73% esse valor passa dos quatro
salarios-minimos. Apenas 10% alegam possuir renda que vai de um a dois salarios-
minimos. Um dos entrevistados (2%) afirmou nao possuir renda.

Um dos objetivos da pesquisa é entender os resultados obtidos pela Feira
Agroecoldgica Online na pandemia, portanto, foi importante dimensionar, dentre os
consumidores-apoiadores entrevistados, como essas pessoas conheceram o projeto. Os
resultados mostram que 62% eram consumidores da Feira presencial da UFMS,
enquanto 35% conheceram a Feira Agroecolégica Online através de indicagdo de amigos.
Apenas 3% dos respondentes conheceram o projeto através das redes sociais dele. Os
numeros parecem indicar, novamente, a latente necessidade de maior divulgacao e
conscientizagdo quanto ao projeto.

Quanto ao conhecimento dos consumidores-apoiadores a respeito da identidade
dos assentados-feirantes, 67% dos respondentes afirmam ter conhecimento que se trata
de assentados da reforma agraria, enquanto outros 33% responderam que ndo
conheciam a origem. Quanto aos habitos de consumo dos entrevistados, procurou-se
entender a frequéncia de consumo, a média de valor da compra em reais e quantas
pessoas, por residéncia, tinham acesso aos itens adquiridos na Feira. 50% dos
respondentes afirmam consumir produtos da Feira semanalmente, enquanto 40%
consomem quinzenalmente e apenas 10% dos entrevistados realiza consumo mensal.
Quanto a média de valor da compra em reais (ver Grafico 2), 47% dos consumidores
gastam, em média, de R$ 20,00 a R$ 40,00, outros 43% costumam realizar compras que
vao de R$ 41,00 a R$ 70,00 e os outros 10% costumam realizar compras que custam R$
71,00 ou mais. 43% dos entrevistados afirmaram que trés pessoas em sua residéncia
tinham acesso aos produtos agroecoldgicos da Feira, 35% afirmaram que somente duas
pessoas consomem esses produtos, 20% afirmaram que mais de quatro pessoas tem
acesso aos itens da Feira e somente 2% alegou que esses itens s6 chegam a uma pessoa
da residéncia.

Outra questdo importante a ser levantada é a seguinte: os consumidores-
apoiadores notaram mudanca guiada pelo consumo na Feira Agroecoldgica em seus
habitos alimentares? A essa questdo, 52% responderam positivamente, enquanto os
outros 48% responderam negativamente. Aos que responderam positivamente, houve

incentivo para que explicassem como.
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Grafico 2 - Média de compra na Feira em reais

= R$ 21,00 a R$ 30,00
= R$ 31,00 a R$ 40,00
= R$ 41,00 a R$ 70,00
R$ 71,00 a R$ 100,00
= Acima de R$ 100,00

Fonte: Elaboragdo propria (2022).

Quadro 2 - Como os entrevistados percebem a mudan¢a em seus habitos alimentares
motivada pelo consumo na Feira Agroecolégica

Passei a consumir alimentos tipicos de cada estacdo do ano e a valorizar a produ¢do limpa, sem
agrotoxicos.

Passamos a consumir mais legumes e verduras

Passei a me preocupar ainda mais com a procedéncia dos alimentos e consumir mais verduras e
legumes

Como mais verduras. Consumo mais tomates, pimentdo, por saber que ndo tem agrotéxicos

Fonte: Dados da Pesquisa (2021).

Também foram questionados os participantes em relacdo ao nivel de seu
interesse quanto ao hortifruati, industria doméstica e criacdo caipira. Assim, notou-se que

o interesse nos itens de hortifriti é disparadamente maior em relagdo aos outros

campos.
Tabela 1 - Nivel de interesse dos entrevistados

Sempre é As vezes é Indiferente Raramente é Nunca é

utilizado utilizado utilizado utilizado
Hortifruti 90% 8% 2% -- --
Industria 30% 43% 2% 20% 5%
domeéstica
Criacdo caipira 10% 15% 3% 25% 47%

Fonte: Elaboragdo propria (2022).

Investigou-se, ainda, o quao benéficas os respondentes consideram algumas
caracteristicas marcantes da Feira. Nota-se que a maior apreciacao dos consumidores-

apoiadores é direcionada a producao livre de agrotoxicos, sendo considerada totalmente
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benéfica por 94% dos respondentes, mas que a relacao mais estreita entre o consumidor
e o produtor (considerada totalmente benéfica por 75%) e a entrega em domicilio
(considerada totalmente benéfica por 83%) também foram muito valorizados.

Em entrevista, quando questionado se seria viavel manter a Feira Agroecolédgica
On-line em conjunto com a Feira Agroecoldgica Presencial, tendo em vista a percep¢ao
positiva da entrega feita na casa do consumidor-apoiador, Julio Saito, presidente da
associacdo de agricultores do Assentamento 20 de marco, respondeu que é inviavel
tendo em vista o grande percurso entre o Assentamento e a cidade, que precisaria ser
feito com mais frequéncia se fosse optado por manter o sistema de entregas. O fato de a
producdo ser de origem local também ¢é levada em consideragdo pela grande maioria

dos participantes da pesquisa.

Tabela 2 - Interesse de compra de acordo com caracteristicas da Feira On-line

Beneficio Ha varios | Indiferente | Ha algum | Nao ha
total beneficios beneficio beneficios
Producdo livre de 94% 4% -- 2% --
agrotoxicos
Relagdo agricultor- 75% 18% 3% 2% 2%
consumidor
Preco 30% 38% 13% 17% 2%
Qualidade 58% 35% -- 5% 2%
Comodidade de 83% 15% -- 2% --
entrega
Produtos de origem 88% 10% -- 2% --
local
Produtos de origem 88% 10% -- 2% --
local

Fonte: Elaboragdo proépria (2022).

Buscou-se entender, ainda, quais produtos eram requisitados pelos consumidores
apoiadores. Assim, nota-se uma grande demanda por maior variedade de frutas
(algumas delas sendo a melancia, banana, jabuticaba e pitanga), batata inglesa e itens da
industria doméstica, como leite fresco, manteiga (que ja é oferecida quando ha
disponibilidade de ingredientes) e carne.

Outra questao levantada pela pesquisa foi quanto ao conhecimento dos
consumidores a respeito da sazonalidade dos alimentos, sendo este um fator importante
na producdo, principalmente, dos itens de hortifruti. 75% daqueles que responderam ao
formulario alegaram perceber a influéncia da sazonalidade na disponibilidade dos
produtos da Feira, enquanto 25% responderam negativamente. Apesar da percepc¢do
positiva da influéncia da sazonalidade nos alimentos disponiveis, Julio Saito, presidente
da associacdo de agricultores do Assentamento 20 de Marc¢o, quando entrevistado,
observou que, apesar dos itens de hortifrtti, como a alface, estarem em época de safra

no inverno, este é o periodo com menor procura desses alimentos pelos consumidores-
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apoiadores. Quando questionados como a influéncia era percebida pelos consumidores,

recebemos, dentre outras, as respostas a seguir.

Quadro 3 - Como os consumidores-apoiadores percebem a influéncia da sazonalidade na
disponibilidade de produtos da Feira Online

Pela oferta de produtos em decorréncia do tempo. Se chuvoso, seco, de época, a depender do tempo, ha
oferta ou ndo, como o0 maxixe, o quiabo, o abacate, por exemplo.

Pela presenca ou auséncia do produto; pela qualidade dele

Os produtos sdo oferecidos conforme o periodo de safra natural dos mesmos

A lista de produtos sofre mudangas e, por algum tempo, alguns deixam de estarem disponiveis, isto por
conta do periodo de produtos e as condicées de sazonalidade

Fonte: Dados da pesquisa (2021).

Foi aberto, ainda, espago para que o consumidor-apoiador pudesse registrar,
livremente, comentarios sobre a Feira Agroecolégica Online UFMS. Seguem alguns dos

comentarios recebidos.

Quadro 4 - Comentarios livres deixados pelos entrevistados em relacdo a Feira Online

Parabenizo a iniciativa do grupo de pesquisa da universidade em articular a feira agroecoldgica na
cidade, que auxilia tanto os consumidores, que tendemos a melhorar a qualidade da nossa alimentagao
e a nos conscientizar sobre a questdo dos agrotdxicos, quanto os produtores, que passam a nao ter
intermediadores e podem nos entregar produtos mais frescos. Sio ganhos ambientais, econdmicos,
sociais e de qualidade de vida simultaneamente experimentados.

E um projeto muito especial que valoriza a produgdo local, constitui relagdo entre produtor-consumidor
e respeita os principios da vida. Producao limpa de alimentos de qualidade com preco justo.

A feirinha tem fornecido um acesso a frutas e verduras com um custo-beneficio incrivel. Espero que o
processo continue apds a pandemia, pois tenho a esperanca de ter sido uma experiéncia de sucesso!

Gostaria de parabenizar toda a equipe, professores, alunos e, principalmente, os assentados que, com o
seu trabalho e forma de organizacio coletiva, fazem chegar alimentos saudaveis a nossa mesa.

Fonte: Elaboragdo propria (2022).

A partir das duas questdes abertas abordadas acima, nota-se de maneira mais
palpavel a conscientizacao dos consumidores-apoiadores acerca da importancia da Feira
Agroecoldgica como um todo. Percebe-se que ha um entendimento das condi¢cdes de
producdo desses alimentos e, ainda, da importancia do projeto tanto para quem
consome, quanto para quem planta. Ou seja, cumpre-se o objetivo educacional do
projeto, de conscientizar a populacao acerca de um consumo mais limpo e, como Ferreira

(2019) refor¢a, um consumo mais critico.

Consideracdes finais

O objetivo desta pesquisa foi descrever o funcionamento da Feira agroecologica

online do Assentamento 20 de marg¢o, em Trés Lagoas-MS, durante a pandemia de Covid-
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19, entre 2020 e 2021, bem como analisar a percep¢ao dos consumidores-apoiadores
que vivenciaram esta experiéncia por meio do projeto de extensdo “Agroecologia e
Organizacdao do Consumo: feiras e grupos de consumos em Trés Lagoas/MS (online e
presencial)”. O estudo teve como amostra 40 respostas validas, representando 34,18%
do total de consumidores-apoiadores da feira. O perfil hegemdnico dos respondentes
corresponde a mulheres, a faixa predominante é de 43 anos de idade, sendo a pos-
graduacdo o nivel preponderante de escolaridade.

O resultado da pesquisa aponta que os consumidores-apoiadores da Feira
agroecolégica online perceberam-na como estratégica para a manutencdo da
alimentacdo saudavel durante a Covid-19. Dentre os detalhes que mais chamam atengao
estdo a contribuicdo para mudanca de seus habitos alimentares, a relacdo de escolha de
alimentos agroecoldgicos pelo seu preco acessivel, o acesso seguro e facilitado via
entrega domiciliar e, por fim, a avaliacdo positiva da qualidade desses alimentos.

Destacam ainda a importancia de serem alimentos de origem local e pelo tipo de
relacdo préxima entre consumidor-apoiador e agricultor. Conclusdes que vao ao
encontro da bibliografia citada, a exemplo de Schmidt (2001), Darolt (2012) e Pereira et
al. (2021), que enfatizam a importancia da relacao direta entre os trabalhadores do
campo e da cidade. Portanto, durante a maior crise da atualidade em termos sanitarios,
0 projeto de extensdo universitdria permitiu aos assentados movimentar uma renda
média mensal de doze mil reais dividida entre os agricultores de acordo com a sua
participacdo na Feira, entre 2020 e 2021, e contribuiu, com dignidade e esperanga, para
a continuidade da luta pela permanéncia na terra via resisténcia dos assentados-
feirantes em Trés Lagoas-MS. Deste modo, efetivou a construcdo de uma transicdao
agroecoldgica que possibilita a soberania alimentar no campo e na cidade.

Os possiveis limites da acdo de extensdao analisada relacionam-se com a
dificuldade de retorno dos questionarios — apenas 34,18% validos do total de
consumidores-apoiadores da feira, sendo que a proépria situacao de pandemia de Covid-
19, e necessidade de distanciamento social, impunha barreira para criacdo de outras
estratégias para participacao mais efetiva dos consumidores-apoiadores. Por fim, como
sugestdo para pesquisas futuras relacionadas ao desenvolvimento do tema
agroecolégico, indicamos a investigacdo do papel da sazonalidade na dindmica de acesso
aos alimentos e como esta oferta de acordo com o tempo da natureza é apreendida por

agricultores e consumidores das feiras agroecolégicas.

https://cfp.revistas.ufcg.edu.br/cfp/index.php/geosertoes/index
DOI: 10.5281/zenodo.10689806
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